El Espacio para la Memoria y los Derechos Humanos ex D2 (EPM exD2), junto a la Facultad de
Artes y Disefio, la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la UNCuyo y la ADIMZA,
convocan a creativos/as, disefiadores y profesionales gréficos de la Provincia, a presentar
propuestas para el Disefio de la Identidad y comunicacion.

Tema

El Espacio para la Memoria y los Derechos Humanos ex D2, fue un centro clandestino de detencion
durante la ultima dictadura civico-militar. Recuperado en setiembre de 2014, es un ente de
encuentro, convergencia y difusion de los organismos de Derechos Humanos, promoviendo la
cooperacion entre ellos para el desarrollo y promocién de los derechos humanos.

Su funcionamiento se fundard en la tarea de dar a conocer las violaciones sisteméticas de los
derechos humanos por parte del Estado Argentino para que, a traves de la reflexion ética sobre la
memoria, la verdad y la justicia, se fortalezca la voluntad nacional para que Nunca Mas se repitan
hechos que afecten la dignidad del ser humano; y en la necesidad de trasmitir a las generaciones
presentes y futuras el compromiso por la proteccion, la lucha y la promocién de los derechos
humanos de todas las personas.

Sus objetivos son:
e Preservar la memoria sobre el accionar del terrorismo de Estado en Mendoza asi como la

vigencia de los Derechos Humanos en el presente.

e Recuperar el ex D2 proponiendo y promoviendo todas las acciones tendientes a la puesta en
valor y la re funcionalizacion del mismo como Espacio para la Memoria y la Promocion de los
Derechos Humanos.

e Articular el trabajo entre la Nacion, la Provincia, Municipios y los Organismos de Mendoza.

1. Objetivo del concurso
El objetivo de este Concurso es obtener una propuesta de Identidad y comunicacion de calidad que
sirva para identificar, comunicar y promocionar las actividades del EPM exD2.

Para ello, se deberd disefiar un sistema de piezas que otorgue personalidad grafica e informe
correctamente sobre los eventos y actividades que se realizan desde este espacio y logre
fundamentalmente, persuadir al pablico destinatario para que adhiera y participe de dichas
actividades.

La propuesta comunicacional seleccionada se usara para identificar y promover a dicho espacio.
También se empleard para promocionar otra serie de actividades culturales, artisticas y recreativas
vinculadas al EPM y a la promocion de los derechos humanos.

2. Requerimientos Comunicacionales
La propuesta debe funcionar comunicacionalmente a nivel local, nacional e internacional.
Esta debe ser fuerte, pregnante, adecuada y representativa de los siguientes conceptos:

e El ex D2, es el actual espacio de la Memoria, pero fue el principal y méas oscuro Centro
Clandestino de Detencién, Torturas y Exterminio durante el Terrorismo de Estado en
Mendoza.

e Lalucha del movimiento de derechos humanos ha sido y es un camino colectivo y solidario;

e Los Derechos Humanos son una conquista construida diariamente;

e Lamemoriay la historia de los/as comparieros/as, es un acto de justicia creativa que apunta



al futuro;
e La construccion colectiva de Espacios de Memoria son un acto de reparacion.

Mas alla de la Marca, las diversas piezas que se incorporen al sistema de identificacién visual y
promocién propuesto, deben tener marcada unidad de estilo. Como se trata de la creacion de un
sistema gréafico, este debe ser coherente, inteligible y articulado, lo que facilitara que el publico
pueda identificar rdpidamente que diversos mensajes parten de una misma institucion: el EPM
exD2.

El tratamiento y estilo de las imagenes, de la cromatica y de la tipografia es decision de los/as
concursantes. Se recomienda que el lenguaje grafico remita claramente a los conceptos antes
mencionados.

3. Piezas a entregar
En la presentacion del sistema de identificacion visual y promocidn propuesto, se deberan entregar
las siguientes piezas:

3-a. Marca grafica del espacio
Logotipo o isologotipo (también llamado logotipo con simbolo gréafico). Se necesita una marca que
tenga gran impacto visual, que sea pregnante y potente. Debe ser legible en diferentes condiciones
de lectura, reconocible a distancia y reproducible en distintos tamarios y sobre diversos soportes.

3-b. Aplicaciones
Esta marca grafica se usara en diferentes aplicaciones para la comunicacion y promocién del
Espacio: los espacios interiores del EPM, afiches, folletos, via publica (carteleras, séxtuples,
pantallas y muros, pasacalles), avisos en diarios y revistas, spots de TV, banners, sitios web,
remeras, bolsas, lapiceras, etc. Debera presentar al menos tres ejemplos de aplicacion.

3-c. Manual de Identidad
El manual de identidad debe contener las pautas de construccion y representacion de la Marca y de
sus aplicaciones. Debe pautar las caracteristicas de modo que sirvan para ser aplicadas
correctamente cada vez que sea necesario.

4. Identificacion, Presentacién y Consultas

4-a. Identificacion:
Cada participante (o grupo) debera adoptar un seudénimo identificatorio.

4-b.Presentacion:
Debe ser en paneles rigidos de un tamarfio de 50 x 50 cm, donde en cada uno se debe mostrar:

A) la marca en color;

B) en version blanco/negro y

C) un panel con 3 reducciones para percibir la legibilidad y lecturabilidad, (la menor debe
ser de 20 mm de largo).
Y las caracteristicas técnicas para la reproduccién e implementacién en documentos digitales y un
Manual de Identidad.

Formato de los archivos PDF
Los archivos digitales deberan en 300 DPI de definicion y en formato color CMYK. El tamafio de
cada uno debe ser inferior a 5 megabytes.



La Presentacion se haré en dos sobres opacos:
Sobre A: Contendra las piezas graficas descriptas y el archivo digital (ver abajo) en su exterior
figurara solo el seudénimo identificatorio.

Sobre B: Este ird dentro del Sobre A, estard debidamente sellado, tendrd en su exterior solo el
seudonimo y en su interior nombre del/los autor/es, sus correos electronicos y numeros de teléfono
para poder contactarles.

Fecha y domicilio de entrega: del miércoles 27 abril al miércoles 4 de mayo de 9: 30 a 15: 00 -
EPM exD2: Belgrano 179, ler piso, Ciudad.

4-b.Consultas:
Las mismas se harén via e-mail (Asunto: Concurso ldentidad EPM) y serén enviadas con un
nombre de fantasia (puede ser el seudonimo) al mail de consulta (ver abajo). De ninguna manera
deberd identificar el nombre del/lo/as autor/res/as. Las respuestas se enviaran a todos los/as
participantes que hagan llegar sus correos.

Correo de consulta: espacio.memoria.mendoza@gmail.com

5. El ganador esta obligado a:

—Implementar las modificaciones técnicas que sugiera el Jurado. En un plazo maximo de 10 (diez)
dias corridos a partir de la comunicacion del resultado.

—Entregar los originales editables, las tipografias y las imagenes utilizados en la propuesta. Todo
dentro de un manual de Identidad, que debe contener las particularidades técnicas de la Marca y
para la reproduccion e implementacion.

6. De los participantes

El concurso estara abierto al publico en general, que debera tener un domicilio legal de notificacion
en la Provincia. Se pueden presentar de manera grupal o individual.

Es condicion para poder participar haber asistido previamente al Espacio para la Memoria y los
Derechos Humanos ex D2 y hacer un taller obligatorio previo para interiorizarse de las pautas
conceptuales dadas en el punto 2 (requerimientos comunicacionales). Para consultar durante el
desarrollo del trabajo habra un equipo de consulta para los participantes. Ver punto 4.

7. Del Jurado

Estara compuesto por:
Un representante de la Asociacion de Disefiadores Graficos
Un representante de la Facultad de Artes y Disefio
Un representante del Espacio Provincial para la Memoria
Un representante de algin Espacio de la Memoria del pais.
Un representante por parte de los concursantes — sin voto-.

Este Jurado elegira una terna y se terminara de decidir definitivamente, en el Consejo Directivo del

Espacio Provincial para la Memoria.

8. De las fechas
La convocatoria y apertura del concurso es el 4 de abril de 2016



Taller o visita obligatoria al EPM exD2: 11 de abril. Direccién: Belgrano 179, ler piso, Ciudad.
El cierre seré el 4 de mayo de 2016.

La reunion del jurado seré el 6 de mayo de 2016, en el EPM exD2.

El lunes 9 de mayo, se comunica la terna al EPM exD2.

La propuesta ganadora se anunciara el 16 de mayo de 2016.

9. Premio
Primer puesto: Certificacion y $5000 (cinco mil pesos)
Segundo y tercer puesto: mencion



