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3.1 ASIGNATURAS CON CURSADO REGULAR 3.2 ASIGNATURAS APROBADAS

4. CONDICIONES PARA RENDIR FINAL O CURSAR POR EVALUACION CONTINUA

4.1 ASIGNATURAS APROBADAS

DE ACUERDO A CADA PLAN DE CARRERA

5

OBJETIVOS

5.1 GENERALES

Al finalizar el curso el alumno debera ser capaz de:

5.2.

< Comprender el fenémeno del Marketing como algo que alcanza a todas las actividades tanto las
Econdmicas, como las politicas y sociales

K/
0.0

Conocer como implementar, controlar y evaluar una campafia de Marketing Politico o Social.-
Distinguir la problematica dentro del contexto de la profunda crisis por la que atraviesa el pais.-
Estudiar el proceso de analisis previo a la puesta en marcha de la estrategia elegida.-

Acceder alos ultimos avances y técnicas modernas en los campos del Marketing Politico y Social.-

K/
0.0

K/
0.0

R/
0.0

ESPECIFICOS:

+« Definir el concepto de segmentacién de mercados politicos y sociales como paso previo al disefio de
estrategias de accion.-

« Formar al alumno/a en las técnicas propias de la investigacién de Marketing Politicos y de las
Organizaciones Sociales en sus mas variadas facetas.-

«» Capacitar a los estudiantes para poder desarrollar un programa de Marketing Politico o de las
Organizac. Soc. aplicado a cualquier area de las mismas, ya sea a nivel local, pcial. reg o nacional.-

«» Conocer las nuevas tendencias en las que se va desenvolver el MKT Politico y Social en los préximo
afios.-

< Comprender el alcance de la red Internet para la evolucién de estas areas de conocimiento.-




6. CONTENIDOS TEMATICOS :

UNIDAD TEMATICA I:

Introduccion — Las Nuevas Realidades — ElI Contexto del Cambio Permanente — Los Cambios en
los Paradigmas — La Propaganda Politica — Su Evolucion y Desarrollo a Través del Tiempo —
Fuentes, Reglas, Métodos y Técnicas de la Propaganda — Analisis y Evaluacion de las Diversas
Formas de Hacer Propaganda a lo Largo de las distintas Epocas — Modelos de Propaganda
Politica —

UNIDAD TEMATICA 1I:

Principios del Marketing Politico — El Deseo y el Poder — Sistemas de Informacion y la Estrategia

Politica — La Opinién Publica — Las Encuestas y Sondeos de la Opinién Publica — La Planificacion
Estratégica de la Camparfia — La Comunicacién Politica — La Elaboracion del Discurso Politico —
El Posicionamiento — La Imagen del Candidato — El Valor de la Imagen — Video, Politica e Imagen

UNIDAD TEMATICA IlI:

El Comité de Campafia — Direccion de la Campafia — Los Militantes y los Independientes — El Voto
Duro — Estilos y Formas de Liderazgo — El Manejo de los Tiempos — La Organizacion de la
Campahfa Electoral — Como Construir una Camparia Electoral Exitosa — El Marketing Politico en lo
Nacional, lo Provincial y lo Municipal — EI Nuevo Fenémeno del MKT Politico a través de las
Redes Sociales - Andlisis de las Ultimas Campafias Electorales —

UNIDAD TEMATICA IV:

Comprension del Marketing Social — Naturaleza y Funcién de las Campafias Sociales para
Cambiar la Conducta Publica — Como Plantear el Cambio Social a través de una Buena Campafia
— La Investigacion en el Marketing Social — Sistemas de Informacion — Configuracion del Entorno
del Marketing Social — Difusién de los Productos Sociales —

UNIDAD TEMATICA V:

Desarrollo de Programas de Marketing Social — Elaboracion y Disefio del Plan de Marketing
estratégico — Disefio del producto Social — Disponibilidad del Producto Social: Canales de
Distribucion — Movilizacion de Grupos de Influencia — Desarrollo del Plan — Organizacion y
Ejecucién de Programas de Marketing Social - Monitoreo y Control de Programas de Marketing
Social — El MKT Social a través de las Redes — Evaluacion de Programas de Marketing Social —
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8. DISTRIBUCION CURRICULAR DEL DICTADO DE CLASES ENTRE LOS INTEGRANTES DE LA CATEDRA:

- Teoriay Practica cargo del Profesor Titular
- Aplicaciones y Asesoramiento para la Elaboracion del Trabajo Final a cargo del Titular

9. METODOLOGIA DE TRABAJO

(indicar la metodologia para obtener la regularidad en la materia, especificar actividades extra académicas)

- Clases expositivas
- Clases participativas y discusién de textos
- Exposiciones individuales y grupales

10. SISTEMA DE EVALUACION

- Paraacceder alacondicién de regular sera necesario tener asistencia al 85% de las clases

- yel75% de los trabajos practicos aprobados

- Paraaprobar la asignatura en caracter de regular se debera superar un examen final defendiendo una
campafia de Marketing Politico o de Marketing Social.-

- No existe la condicion de alumno Libre en esta Catedra

VIGENCIA DE ESTE PROGRAMA

ANO PROFESOR RESPONSABLE ANO 2011 PROFESOR RESPONSABLE
2011 (firma aclarada) (firma aclarada)
Daniel Pefa
VISADO POR APROBADO POR
AREA TEMATICA SECRETARIA ACADEMICA DECANATO
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